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MANUAL DE NORMAS

Este manual de identidade visual tem
como objetivo garantir a coeréncia
grafica de todas as aplicagbes da
marca Chaves, criando umaidentidade
solida e reconhecivel.

Todas as normas erecomendacodes
definidas neste manual deverao ser
respeitadas, independentemente do
objeto de comunicacao aser
produzido.

O cumprimento destas normas
permitira reforcar amarcae
assegurar umaidentidade coesa.
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DESCRICAO

A marca caracteriza-se pela simplicidade,
versatilidade, vanguardismo e forte
personalidade historica, assente no vasto
legado dos povos que viveram em Aquae
Flaviae.

O seu processo construtivo tem por base um
conjunto de simbolos, identificados em diversos
elementos historicos, colocando em evidéncia
aocupacao permanente do territorio por
diversos povos, desde a pre-historia ao seculo
XXI.






ICONOGRAFIA

Inspirada na diversidade de grafismos e
simbolos presentes em epigrafes, pecas
arqueologicas, monumentos, esculturas, entre
muitos outros, provenientes do concelho de
Chaves, foi desenvolvido um conjunto de
elementos representativos das vivéncias e
identidade dos diversos povos, respetivas
crencas e costumes.

Os elementos graficos presentes namarca
atuam com extensodes identitarias da mesma,
podendo ser apresentados em forma de
padrao ou combinados.
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Vinha da Soutilha - Mairos 4 Taga Batismal, Igreja de N. S. da Azinheira
- Pré-Historia Recente g Outeiro Seco - Epoca Medieval

o o
3 i

Anel - EscavagBes Arquivo Historico
Municipal - Epoca Romana

Calgcada Portuguesa - Largo General
Silveira - Epoca Contemporanea

Boca de pogo, terreiro de — oy " ] ¥ o § Pirgus Torre de Jogo - Museu das Termas
cavalaria - Epoca Moderna ¢ B e e, o2 3 Romana - Epoca Romana
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TIPOGRAFIA

Para a construcao do logotipo, bem como todas
as expressdes damarca, o tipo de letra utilizado
€ a neue singular.

Trata-se de uma fonte tipografica
contemporanea, elegante, sem serifas, que
apresenta uma otima legibilidade em tamanhos
pequenos.



ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqr
stuvwxyz

012356789

neue Singular Bold

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqr
stuvwxyz

012356789

neue Singular Regular
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COR

A cor azul € um aspeto fundamental desta
marca, ja associada a suaidentidade municipal,
tanto pela heraldica como pelo elemento agua,
sob a qual se construiu a sua historia.

O logotipo deve prevalecer em azul ouem
branco, comuma percentagem de 60% da
mesma cor no reflexo. Em alguns casos
especificos, a cor preta sera tambéem
considerada.

No caso do azul, deverao ser utilizados o
Pantone ou os codigos CMYK ou RGB
apropriados.

Sob fundos fotograficos, podera ainda ser
utilizada no reflexo uma transparéncia de 40%
da cor.



PANTONE BLUE 3005U

Utilizar areferéncia acima paraimpressao
direta da cor

C=100 M=40 Y=0 K=21

Utilizar areferéncia acima paraimpressao

da cor em quadricromia

R=0 G=119 B=200

Utilizar areferéncia acima para
representacao da cor em formatos digitais

#0079c9

Cdbdigo hexadecimal para programagao HTML
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POSITIVO E NEGATIVO

A marca tem ainda duas versoes
monocromaticas, POSITIVO e NEGATIVO, que
devem ser utilizadas sempre que nao for
possivel a estampagem ou gravacao a duas
cores ou a duas tonalidades da mesma cor.






CONSTRUCAOE
MARGEM DE SEGURANCA
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OUTRAS APLICACOES
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DIMENSAO MINIMA

A marcanao temrestricbes quanto a
sua aplicacao maxima, desde que
respeitadas a sua construgcao e
porporcao.

Para garantir alegibilidade damarca
e a qualidade final da sua aplicacao e
reproducgao, foram definidos limites
minimos da sua aplicacao.

Quando as aplicagbes assim o exijam,
como podera ser o caso de aplica¢ao
a merchandising, podera utilizar a
versao reduzida da marca, apenas
com a designacao Chaves.



(L:6xA:1.8cm)

I

(L:5xA:1.5cm)

(L:4xA:1.2cm)

(L:3xA:0.9cm)
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COMPORTAMENTOS

SOBRE FUNDOS DE COR

Recomenda-se a utilizagao do principio
de maior contraste, maior visibilidade.
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COMPORTAMENTOS
SOBRE FUNDOS
FOTOGRAFICOS

Em aplicacdes sobre fundos
fotograficos, deve prevalecer a
boa leitura da marca.

Conforme o exemplo, amarca
tem de ser aplicada de modo a
que o local escolhido permita um
contraste uniforme

Chaveés
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Evitar a aplicacao da marcaem

fundos com muito ruido. Contudo,
sendo necessaria a sua utilizacao,
recorrer a versao damarca que melhor
se adeque.
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APLICACOES
INCORRETAS

Nao manipular incorretamente amarca os
elementos da marca, sob pena de conduzir a
uma adulteracao da sua coeréncia visual.

A distorcdes, eliminacao ouintroducao de
elementos graficos estranhos amarca sao
alguns dos exemplos indevidos.

Incluem-se também alteracdes de cor,
dimensdes, proporcdes, relagao ou
posicionamento entre os elementos que a
compodem.
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TIPOGRAFIA
INTERNA

A Arial, tipografia base dos sistemas
operativos, deve ser utilizada como fonte
tipografica de recurso, em textos, documentos
e outros suportes cujabase seja a textual ou
informativa.

Esta tipografia nunca deve ser utilizada para

compor o logotipo, nem produtos de promocao
damarca.



ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqr
stuvwxyz

012356789

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqr
stuvwxyz

0123567389

Arial Regular

abcdefghijklmnopqr
Stuvwxyz

Arial Italic



APLICACAO ADOCUMENTOS

A marca, quando utilizada em formatos
convencionais, deve aparecer na sua
versao complexa, centrada no cabecalho.

Consoante o formato do objeto de
divulgacao, o tamanho do logotipo deve
ser adaptado.

No caso do mais corrente, o tamanho A4,
deve ologotipo adaptar-se
proporcionalmente a umalargura de 4cm.

O tipo de letra para texto corrente em

documentacaointerna e externa deve ser
o Arial Regular, preferencialmente a 11 pt.
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Camara Municipal de Chaves
Pracade Camdes
5400-150 Chaves

Tel: 276 340 500

www.chaves.pt
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